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• Kurzemes reģiona tēls

• Identitāte

• Zīmolvedība | reģiona kopienu atzītas 

vērtības

• Aktīva iedarbība uz galveno ceļotāju uztveri 

| identitāte un vērtības saistītas ar mērķiem 

un sapņiem, emocionālām priekšrocībām

IDENTITĀTE

TĒLS kā visdažādāko 

priekštatu un asociāciju 
kopums par  Kurzemi.

ZĪMOLVEDĪBA –

mērķtiecīga rīcība, lai 

izceltu IDENTITĀTI,  
tūrisma galamērķa īpašo 
raksturu un radītu ciešākas 
asociācijas ceļotājiem ar 
Kurzemes būtību

ZĪMOLVEDĪBA

Pēc Bloom Consulting, J.Torres, 2018

TĒLS





1,9x









901 tūristu mītne (3x > nekā  Latgalē)

5733 numuri

15816 gultas viesiem (16% hosteļos)

2018.g. 2,1 nakts – ārvalstu tūristi

1,8 naktis – Latvijas tūristi

Vērtējums (ja visi numuri ar 40% 

noslogojumu un puse no tiem ir 

sezonāli) ~1,3milj. gadā maks.







Irbes upes grīva, 

Ventspils novads

27.07.2019. 

~70 automašīnas 

| ~240 cilvēki



svētdiena


